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Jezyk polski a perspektywy
ksztalcenia humanistycznego

Uwagi wstepne

Sformulowany w ten sposéb temat artykulu zawiera termin jezyk polskis
termin, ktéry moze by¢ przez czytelnika rozumiany dwojako: po pierwsze, jezyk
polski jako jezyk etniczny, fenomen znakowy, a po wtére, jako podstawowy
w polskiej szkole przedmiot nauczania. W moich rozwazaniach zajme si¢ gléwnie
pierwszym rozumieniem i wyznaczg kilka wektoréw, ktére oslabiajg znaczenie
jezyka polskiego jako fenomenu znakowego w ksztatceniu humanistycznym.

Ostatnie dwadziescia lat — a wigc caly okres niepodleglosci III Rzeczpo-
spolitej — to czas szczegblny dla jezyka polskiego. W ciagu tych lat nasz jezyk
ojczysty gwaltownie si¢ zmienil. Jeste$my ostatnio $wiadkami zmian, ktére — jak
sadz¢ — s3 najwickszymi przeobrazeniami jezyka polskiego w ciagu calych dzie-
jow. Nawet II wojna $wiatowa nie przeorata tak gleboko jezyka i swiadomosci
jezykowej Polakéw jak ostatnie dwie dekady. Zmiany te zreszta ciagle zachodza
bardzo dynamicznie. Mozna zatem $miato powiedzie¢, ze dzisiejsza polszczyzna
jest stanem jezyka po rewolucji'.

Ostatnie zmiany w polszczyZnie i zupelnie nowa jakos¢ jezyka polskiego sa
gléwnie spowodowane przez czynniki zewnetrzne (bedace na zewnatrz jezyka),
zupelnie marginesowa role odgrywa tu wewngtrzna ewolucja systemu?. Ogoét
przyczyn pozostajacych poza systemem jezykowym mozna podzieli¢ na dwie

! Bibliografia prac analizujacych ostatnie zmiany w polszczyznie jest bardzo duza. Tutaj warto
wymieni¢ najwazniejsze opracowania: Jegyk mediéw masowych, J. Bralczyk, K. Mosiolek-
Klosiriska (red.), Warszawa 2000; Przemiany wspdlezesne polszczyzny, S. Gajda, Z. Adamiszyn
(red.), Opole 1993; O zagrozeniach i bogactwie polszczyzny, ]. Miodek (red.), Wroctaw
1996; A. Markowski, Polszczyzna korica XX wieku, Warszawa 1992; Stownictwo wspétczesnej
polszczyzny w okresie przemian, J. Mazur (red.), Lublin 2000.; K. Ozog, Polszczyzna prazetomu
XX i XXI wieku. Wybrane zagadnienia, 111 wydanie Rzeszow 2007; Polszczyzna 2000. Oredzie
o stanie jezyka na przefomie tysigcleci, W. Pisarek (red.), Krakéw 1999.

2 Por.: B. Dunaj, O stanie wspétezesnej polszczyzny, [w:] Jezyk trzeciego tysigclecia, G. Szpila (red.),
Krakéw 2000, s. 24-35; K. Ozdg, Zmiany we wspdlezesnym jezyku polskim i ich kulturowe
uwarunkowania, ,J¢zyk a Kultura”, t. 20. Jubileuszowy, Wroclaw 2009, s. 59-80.
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wielkie grupy, mamy tu zatem: po pierwsze, przeobrazenia polityczne,
gospodarcze, spoteczne zachodzace w kraju w ostatnich dwéch dekadach,
a po wtére, wspélczesne tendencje kulturowe, ktére s wynikiem dziatania
bardzo agresywnych, a zarazem ciagle dla Polakéw atrakeyjnych pradéw
kulturowych plynacych juz bez przeszkéd z Zachodu. Trzeba tu wymienié¢
tendencje postmodernistyczne, konsumpcjonizm, medialnos¢, rewolucje
informatyczna i ciagle atrakcyjna amerykanizacje jezyka i kultury, do ktérej
dolaczyla ostatnio — po przystapieniu Polski do Unii Europejskiej — koniecz-
na europeizacja polszczyzny. Zespé}t tych czynnikéw wprost zaatakowat
polszczyzng, ktéra z jednej strony jest znakomicie rozwinigtym jezykiem
narodowym, bo ostatnio przybyly tysiace nowych wyrazéw i rozwinely
si¢ nowe style, jednak z drugiej strony jezyk polski przezywa kryzys na
plaszczyinie parole, ktéra jezykoznawcy okreslaja jako plaszczyzne wyko-
nania, bo przeciez abstrakcyjny langue istnieje w konkretnych zdarzeniach
komunikacyjnych i tekstach, czyli na poziomie parole.

Ksztalcenie humanistyczne a nowy jezyk polski

Kazdy jezyk etniczny, takze i jezyk polski, zyje i rozwija si¢ razem
z narodem, mniejsza czy wigksza zbiorowoscia, a dzieje spotecznosci naro-
dowej to takze dzieje jezyka. Przez analizg jezyka dochodzimy do lepszego
zrozumienia grupy, ktéra si¢ nim porozumiewa, jej kultury, sposobéw
postrzegania rzeczywistosci i jej warto$ciowania. Jezyk jest swiadectwem
kultury wspélnoty i organizuje sposéb widzenia i interpretacji $wiata.
Duzisiaj jeste$my takze w Polsce $wiadkami i uczestnikami nowej kultury,
radykalnie rézniacej si¢ od tej sprzed kilkunastu lat®. Ta nowa kultura ma
swoj jezyk. Trzeba zatem cho¢ w czgéci go rozpoznaé i ustali¢ jego relacje
do nauczania humanistycznego. Instytucjonalna edukacja szkolna, praca
wychowawcza, szkolne dzialania organizacyjne sa zawsze pochodna aktu-
alnych pradéw cywilizacyjnych, preferowanych tendencji filozoficznych
i uznawanych sposobéw myslenia danej epoki. Szczegdlne miejsce zajmuje
tu myslenie humanistyczne.

Bardzo wazna w caloksztalcie wysitkéw humanistycznych jest formacja
humanistyczna uczniéw wszelkich typéw szkét. Stowo humanizm w swo-
im gléwnym znaczeniu oznacza cel wysitkéw kazdej szkoly. Nauczyciele
humanisci wioda prym w szkole. Przypomnijmy za stownikiem jezyka
polskiego znaczenie tego nacechowanego w historii kultury leksemu:
humanizm to »postawa moralna i intelektualna skoncentrowana przede
wszystkim na czlowieku, jego dobru, pomyslnosci, szczgéciu, charakte-

> L. Dyczewski, Trwatos¢ i zmiennosé kultury polskiej, Lublin 2002.



Jezyk polski a perspektywy ksztatcenia humanistycznego

ryzujaca si¢ poszanowaniem godnosci i wolnosci cztowieka«®. Polaczenie
nauczanie humanistyczne maw swojej strukturze przymiotnik humanistyczny,
kedry okresla specyficzny typ edukacji; humanistyczny to: »skoncentrowany
na czfowieku, jego wartosciach, zdolnosciach, mozliwosciach, osiagnieciach«
oraz »charakteryzujacy si¢ troska o cztowieka, zwiazany z postawa moralna,
intelektualng proponowang przez humanizm«> Ksztalcenie humanistyczne
ma za zadanie, po pierwsze, przekazanie uczniowi bogatych tresci kulturo-
wych, ktérymi zyta i zyje cywilizacja kregu Zachodu od starozytnosci az po
czasy wspolczesne, a wiec wiadomosci z filozofii, historii, literatury, sztuki,
a po wtére ma ukaza¢ swoistos¢ polskiej kultury, ojczystego jezyka, naszej
literatury na tle burzliwych dziejéw narodu; po trzecie wreszcie ma przekazaé
uczniom formacj¢ humanistyczng jako godna nasladowania, aby uczeri mégt
znalez¢ si¢ we wspdtezesnym $wiecie, aby mégl okresli¢ najpierw siebie jako
osobe i swoja aksjologie, aby poznat w pelni swoja tozsamos¢ jako cztowieka
zyjacego we wspdlnocie lokalnej, we wspélnocie narodowej, whasnie w Polsce,
takze w zjednoczonej Europie. Zatem ksztatcenie humanistyczne ma za zadanie
formowanie czlowieka w jego wszystkich wymiarach; duchowym, intelektual-
nym, moralnym, wspélnotowym, narodowym, takze europejskim.

W ksztalceniu humanistycznym nastapit wspélczesnie wielki zwrot.
Mianowicie przez dwa i pét tysiaca lat dominowata kultura pisma, dzisiaj
coraz czgéciej zastgpowana przez kulture obrazu.

Podstawowa teza niniejszego opracowania jest przeSwiadczenie
o fundamentalnej roli jezyka w przyswajaniu formacji humanistycznej,
za$ swoisty kryzys jezyka doby wspélczesnej, obserwowany zwlaszcza na
poziomie parole, przyczynia si¢ do kryzysu formacji humanistyczne;.

Nowy jezyk odzwierciedla nowa kulture. Nasza nowa kultura,
w ktérej zyjemy obecnie, przechodzi najgwattowniejsza chyba w dziejach
cywilizacji zmiang zwiazang z ogromnym w XX wieku rozwojem nauk
przyrodniczych i $cistych oraz trudnym do ogarnigcia postgpem tech-
nicznych $rodkéw komunikacji, zwlaszcza mediéw elektronicznych. Dzi$
postep cywilizacyjny jest tak wielki, a zmiany w kulturze tak radykalne,
ze istotnie czlowiek pierwszej dekady XXI wieku moze by¢ przekonany
o wyjatkowosci epoki, w ktérej zyje i tworzy nowa kulture spoteczenistwa
postprzemystowego, nastawionego na konsumpcje i szybka informacje.
Humanistyka ze swej natury nie mogla si¢ tak znakomicie rozwinaé. Mato
tego, zostala ona poddana surowej rewizji (krytyce, dyskusji) w pradzie
nazwanym postmodernizmem. Zaczgto doglebnie relatywizowa¢ uznane
wartosci — takze i warto$¢ humanistyki.

* Stownik wspdlezesnego jezyka polskiego, B. Dunaj (red.), Warszawa 1996, s. 311.
> Ibidem.
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Nowy jezyk odzwierciedla nowa kulture medialng

Wielu autoréw, opisujac wspétczesny stan kultury, podkresla funda-
mentalne znaczenie dla jej funkcjonowania mediéw masowych, zwlaszcza
tych nowych, elektronicznych. Media odgrywaja podstawowa role w proce-
sie powstawania i ewolucji kultury wspélczesnej®. Drzisiejszy swiat kultury
to przede wszystkim kultura masowa, kultura popularna, kultura medialna
i cyberkultura, a wigc kultura upowszechniana przez media.

Na jezyk polski najwickszy wplyw wywieraja obecnie srodki masowego
przekazu, ktére po zniesieniu cenzury w kwietniu 1990 roku maja niczym
nieskrepowane mozliwosci rozwoju. Powoduje to olbrzymie konsekwen-
cje dla polszezyzny, gdyz upowszechnia w spoleczeristwie medialny jezyk
polski’. To wlasnie polszczyzna medialna staje si¢ dla przecigtnego Polaka,
zwlaszeza dla mlodego ucznia, wzorem jezyka ogélnego. Jezyk medialny
w wersji mniej lub bardziej poprawnej, wysokiej, niskiej, eleganckiej, czgsto,
niestety, wulgarnej dociera za posrednictwem wielu stacji radiowych, kana-
16w telewizyjnych, gazet, magazynéw, kolorowych czasopism, Internetu do
kazdego zakatka kraju. Modzi Polacy, nasi uczniowie ucza si¢ polszczyzny
ogdlnej gtéwnie z mediéw. Najczesciej nie sa to dobre wzorce, gdyz media
upowszechniaja jezyk (méwiony badZ pisany) zwrécony na konsumpcje
i na zysk plynacy ze sprzedazy produkowanych masowo komunikatow
(programéw, tekstéw). Jest to takze swoista sprzedaz jezyka, zatem kazdy
tworzony przez media tekst kultury musi by¢ atrakcyjnym towarem, za-
réwno co do jego zawartosci, a wige tresci, jak i sposobu podania, a wige
formy, czyli swoistego ,,opakowania”. Czgsto oprawa géruje nad trescia,
zaczyna wigc dominowa¢ medialne show, regula zatem staje si¢ forma
medialna — niebanalna, szokujaca, epatujaca wulgarnoscia, seksem, prze-
moca. Najlepiej, aby ta forma byla polaczona z sensacja, z rzecza zupelnie
nowa, z czyms, co okresla si¢ jako news. Jesli prawdziwej sensacji nie ma,
bo rzeczywisto$¢ jej nie dostarcza, to trzeba si¢ jej dopatrzy¢, media wige
kreuja wtedy klamliwa wizje rzeczywistosci.

Aby w tak wielkim zalewie informacji medialnej odbiorca zwrécit
uwage na jaki$ tekst kultury masowej (na przekaz, komunikat, notatke,
artykul, program, instalacj¢), musi by¢ on dowcipny, zabawny, musi prowo-
kowa¢, nawet za ceng naruszenia norm etycznych. Polszczyzna w mediach
oddaje caly ten tematyczny zgielk, to targowisko najbardziej réznorodnych,

¢ Por.: M. Drézdz, Logos i ethos medidw. Dyskurs paradygmatyczny filozofii mediéw,
Tarnéw 2005; Nowe media w komunikacji spotecznej w XX wieku. Antologia,
M. Hopfinger (red.), Warszawa 2005.

7 Por.: Jezyk w mediach masowych, ]. Bralczyk, K. Mosiolek-Klosiniska (red.), Warszawa
2000.
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sensacyjnych — przynajmniej w mniemaniu nadawcéw — tematéw réznych
tekstéw. Kazdy temat, jak na targu, przeznaczony jest na sprzedaz. Musi
zatem by¢ super, extra, cool, niezwykty, niecodzienny. Nic wigc dziwnego, ze
polszczyzna w mediach jest — jak trafnie to ujat S. Gajda — wielkim tyglem
styléw i réznych sposobéw méwienia®. Targowisko tematyki spotyka si¢
zatem z targowiskiem stéw.

Uproszczony, nastawiony na efekt, zabawe, luz, sensacje, czesto wul-
garny, prowokacyjny, ulegajacy modom i medialnym schematom jezyk
mediéw wplywa na wspélczesng polszczyzne Polakéw, dla wielu z nas jest
to wzor jezyka. Srodki masowego przekazu bezposrednio ingeruja w se-
mantyke wielu stéw i radykalnie ja zmieniaja przez ustawiczne powtarzanie
w nowych kontekstach’. I tak przykladowo whasnie media sprawily, ze
mamy inne niz 20-30 lat temu znaczenie takich stéw, jak: ikona, kultowy,
magiczny, legendarny, charyzmatyczny, absolutny itd.

Media elektroniczne wywotaly jeszcze inne zjawisko, grozne dla pol-
szczyzny przecigtnego Polaka. Jest nim, paradoksalnie, powickszajace si¢
ubéstwo jezyka, rozszerzajacy si¢ obszar kodu ograniczonego — zwlaszcza
jesli chodzi o sprawnosci oficjalnego (niepotocznego) méwienia i pisania.
Na poczatku lat 90. XX wieku, tuz po rozpoczeciu przebudowy paristwa,
spoleczenistwo polskie zaczeto wehodzi¢ w faze kultury politerackiej. Zja-
wisko to polega na generalnym odejsciu od czytania (ksiazek, drukowanych
artykutéw naukowych) i zastapieniu lektury przez komunikaty polisemio-
tyczne, faczace pismo z obrazem i dzwigkiem; korzystanie z tego nowego
sposobu przekazywania informadji jest o wiele tatwiejsze i przyjemniejsze
anizeli uwazne studiowanie tekstu pisanego, ktérego lektura zawsze wymaga
cierpliwosci, skupienia uwagi, cz¢sto zmudnej pracy umystowej. Po roku
1989 przecigtny Polak juz od najmlodszych lat otoczony jest szybko zmie-
niajacymi si¢ elektronicznymi obrazami. Stalismy si¢ kultura obrazu (gltéw-
nie ekranu). Jesli juz czytamy, to gléwnie przegladamy gazety, skupiamy si¢
na fatwych w odbiorze tabloidach. I tak jest to pobiezne zapoznawanie si¢
z przekazywanymi tresciami, gdyz stalismy si¢ kultura ,,pierwszych stron”,
sustawicznej zmiany kanaléw”'’. Ogladamy nieznane na rynku polskim

8 Por.: S. Gajda, Media - stylowy tygiel wspdlezesnej polszczyzny, [w:] Jezyk w mediach
masowych, J. Bralezyk, K. Mosiotek-Klosiriska (red.), Warszawa 2000, s. 8—14.

? Te liczne zmiany semantyczne wywolane sa gléwnie przez nowe nacechowanie
aksjologiczne i emocjonalne wielu wyrazéw, a nacechowanie to rodzi si¢ z przyczyn
medialno-komercyjnych, gdyz pelni funkcje¢ perswazyjna, zachecajac do kupna.
Por.: znakomity szkic J. Bralczyka i G. Majkowskiej, Jezyk medidw - perspektywa
aksjologiczna, [w:] Jezyk medidw masowych..., s. 43-50.

10 Por.: T. Miczka, Kultura w stylu KISS. Pierwsze, czyli proste - Keep it simple, stupidl,
[w:] W kulturze pierwszych stron. Nowe media - Nowe w mediach, t. 1, W. Borkowski,
A Woiny (red.), Katowice 2003, s. 87-95.
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przed rokiem 1989 kolorowe czasopisma, w ktérych doprowadzone do
perfekgji kolorowe zdjecia, obrazy, szkice, symulacje, reklamy géruja nad
tekstem. Katastrofalnie przedstawia si¢ sprawa czytelnictwa uczniéw réz-
nych typéw polskich szk6t'!. Uczen meczy sie, jesli ma przeczytaé kilka
zdan pod rzad. Kultura obrazu spowodowala — jak trafnie to ujal T. Miczka
—ze ,coraz czgéciej poprzestajemy na §lizganiu si¢ po powierzchni znaczen
i nie uznajemy koniecznosci poglebionej lektury i percepdji, [...] koncen-
trujemy jedynie nasza uwage na tym, co pierwsze, co jest na poczatku, co
znajduje si¢ na powierzchni, co szkicowo, lapidarnie i w pigulce sygnalizuje
sens calego komunikatu”'?. Obraz dominuje w polskiej (takze i globalnej)
przestrzeni medialnej, a sam obraz, kiedy widziec zastapito rozumieé, nie-
stety, nie wzbogaca jezyka polskiego odbiorcy. Wiecej, mamy juz badania,
ktére wyraznie wskazuja, ze telewizja, pozostajaca dla statystycznego Polaka
gléwnym medium przesylajacym obrazy, nie tylko zubaza jezyk, ale tez
uczy bezmyslnego ogladu proponowanych tresci®.

A zatem kultura masowa, przekazywana gléwnie przez media, rodzi
typowy jezyk medialny: fatwy, prosty, emocjonalny, pelen wyrazen war-
to$ciujacych, przesadni, nieskomplikowany pod wzgledem skfadniowym,
do$¢ prymitywny, bo ograniczony leksykalnie.

Nowy jezyk polski odbija rzeczywistos¢ konsumpcyjna

Konsumpcjonizm jest dzisiaj — by uzy¢ modnego terminu postmo-
dernistéw — naczelna narracja wspétczesnosci. Wyjasnia wiele zachowan
dzisiejszego cztowieka i calych wspélnot, nie tylko ekonomicznych, poli-
tycznych, obyczajowych, ale i jezykowych.

Pokojowa rewolucja Solidarnosci wprowadzita nasz kraj w obreb
uniwersalnej, globalnej juz dzi$ kultury konsumpcyjnej, w ktérej do
najwickszych wartosci zaliczana jest postawa miec. Postawe te propaguja
media, produkty kultury masowej, upowszechniane mody, liberalne za-
fozenia ekonomiczne, §wietnie zorganizowane firmy, cz¢sto o charakterze
mi¢dzynarodowym'. Konsumpcjonizm zmienia radykalnie jezyk polski,
ktéry staje si¢ waznym czynnikiem utwierdzania konsumpcyjnego stylu
bycia spoleczenistwa. Wspélczesny Polak zyje coraz bardziej w $wiecie

! Pisat o tym niejednokrotnie S. Bortnowski. Por. jego artykut: Czy koniec epoki czytania
leketur?, [w:] Kompetencje nauczyciela polonisty we wspdtezesnej szkole, E. Bafikowska,
A. Mikotajczuk (red.), Warszawa 2000, s. 205-214.

12T, Miczka, op. cit., s. 88.

13 Por.: G. Sartori, Homo videns. Telewizja i postmyslenie, Warszawa 2007.

" Por.: E. Fromm, Mie¢ czy byc?, Poznan 1999; G. Ritzer, Magiczny swiat konsumpcji,
Warszawa 1997.



Jezyk polski a perspektywy ksztatcenia humanistycznego

wysoko wartosciowanych rzeczy i okreslajacych je stéw. Konsumpcjonizm
sprawia, ze przedmioty nie sa postrzegane wedlug tego, do czego stuza,
a wedlug tego, co oznaczaja i jaka wyznaczaja hierarchi¢ miedzy ludzmi®.
Posiadana przez cztowieka rzecz staje si¢ znakiem osoby i — paradoksalnie
— gbruje nad nia, wyznaczajac jej miejsce w grupie. Wspélczesna kultura
konsumpcyjna kieruje si¢ przewrotng zasada fm wigcej konsumujesz, tym
bardziej jestes. Kultura ta skupia najpierw swéj wysitek na wytworzeniu
u ludzi nieodpartej potrzeby posiadania. Mamy tu szereg zabiegdw socjo-
technicznych, takze i jezykowych; poréwnajmy takie zwroty, jak: musisz to
miec, jestes tego warta, nasz produkt zapewni ci urodg, zdrowie i miodosé; kup,
wygraj, daj si¢ skusic, wybierz, skorzystaj z okazji, kup — na co czekasz.

Niezwykly rozwdj wspdlczesnej konsumpgji znajduje odbicie w jezyku
polskim. Rodzi si¢ polszczyzna konsumpcyjna, ktéra dobrze oddaje polski
ponowoczesny chaos rzeczy i stéw je okreslajacych. To zupelnie nowy jezyk,
zupelnie nieznany przed dwudziestu laty. Jezyk ten ciagle si¢ rozrasta's.
Wspdtezesny Polak porusza si¢ z jednej strony wsrdd setek tysiecy rzeczy
(produktéw) znajdujacych si¢ wokét niego, zwlaszcza w hipermarketach;
z drugiej za$ dzisiejsza kultura konsumpcyjna kieruje do niego ogromna liczbe
stéw, ktére shuza rzeczom, nazywaja je, zachecaja do kupna i korzystania z ich
dobrodziejstw. Nowe w polszczyznie rzeczowniki, niekiedy cate konstrukgje,
nazywaja obiekty konsumpcji —sa to chrematonimy. Wigkszo$¢ tych nowych
nazw ma walor perswazyjnosci, chodzi bowiem o to, aby juz na poziomie
nazwy, czyli pierwszego spotkania z wyrobem, zacheci¢ do jego kupna. Takze
i stowa (znaki) staja si¢ przedmiotami konsumpcji'”. Mhodzi Polacy swietnie
znaja mowe konsumpcji. Mamy w niej wyrazy stare, zwiazane z handlem
i ustugami, ale mamy takze tysiace nowych stéw, nazywajacych wprowadzo-
ne ostatnio do sprzedazy produkty, okreslajace nowe zjawiska, mody, cechy,
czynnosci zwiazane z handlem, wymiana, $wiadczeniem réznych ustug i ko-
rzystania z nich. Polszczyzna konsumpcyjna obejmuje takze teksty zwiazane
z polecaniem wyrob6w czy ustug. Mamy tu wicc teksty reklamowe, bardzo
rozbudowane, zdobywajace nowe przestrzenie komunikacyjne, tworzace
nowy styl reklamowy, teksty na opakowaniach, teksty katalogdw, ogloszenia
komercyjne, teksty internetowe.

1> Por.: E Jameson, Postmodernizm i spoleczeristwo konsumpcyjne, [w:] Postmodernizm.
Antologia przektadéw, Krakéw 1996, s. 190-213; W cywilizacji konsumpcyjnej,
M. Golka (red.), Poznar 2004.

'¢ Termin polszczyzna konsumpcyjna zostat przeze mnie uzyty po raz pierwszy w 2001
roku w I wydaniu ksiazki Polszczyzna przetomu XX i XXI wieku. Wybrane zagadnienia,
Rzeszéw 2001. Od tego czasu powstaly na ten temat nowe artykuly.

17 Por. K. Skowronek, M. Rutkowski, Media i nazwy. Z zagadnieri onomastyki
medialnej, Krakéw 2004.
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Jezyk konsumpciji jest szczegblnie widoczny w reklamie. Reklama
stala si¢ w cywilizacji konsumpcyjnej najczestszym typem komunikatéw
w przestrzeni publicznej. Teksty reklamowe sg dla wielu wspéiczesnych
Polakéw, zwhaszcza mlodych, jezykowym wzorcem. Przejmujemy za po-
srednictwem reklam wiele skrzydlatych stéw i ponowoczesng aksjologic
uwielbienia dla rzeczy i ciala; poréwnajmy: wyjgtkowo korzystny kredyt,
oferta specjalna, niepowtarzalna okazja, szalona obnizka cen, makabryczna
znizka, no to Frugo, Mariola ma oczy piwne, Mariola okocim spojrzeniu,
chlopaki to lubiq — czas na EB, glowa wash a wlosy go, Z)/wiec — jednym
stowem piwo, Redbull doda ci skrzydet, zwolnij — szkoda zucia, twoja nowa
bryka, dobrze posiedziec przy Zubrze's. W reklamach obowiazuje mysle-
nie magiczne, wpaja si¢ odbiorcom, ze wystarczy kupi¢ dany produkt,
aby poczu¢ si¢ lepszym, atrakcyjniejszym, zdrowszym, szczesliwszym,
aby niemozliwe stalo si¢ mozliwe. Zaczynamy mysle¢ reklamami, ktdre
narzucaja nowe stereotypy i upowszechniaja nowy jezykowy obraz $wiata
podporzadkowany konsumpcji'’. Trudno w jezyku konsumpcji méwié
o wielkich wartosciach humanistycznych.

Na jezyk polski dziala rewolucja informatyczna

Styl komputerowy jest w jezyku polskim zjawiskiem zupelnie no-
wym, zaistnial bowiem pod koniec lat 80. XX wieku i naturalnie zbiegl
si¢ ze zmianami politycznym i gospodarczymi w Polsce. Pokolenie $rednie
i najmlodsze znakomicie postuguje si¢ komputerem. Wyrosta juz nowa
e-generacja, catkowicie wychowana na komunikacji internetowej i esem-
esowej. Wlasnie ta generacja bardzo mocno zmienia jezyk polski. Jezyk
poczty elektronicznej, jezyk czatéw, foréw dyskusyjnych, internetowych
komentarzy to swoista hybryda mowy i pisma. Ludzie mlodzi stosuja tu
bardzo specyficzna, luzna, o niskiej strukturalizacji, wrecez niekiedy hasto-
wa organizacj¢ skfadniowa komunikatéw internetowych®. W tym typie
komunikacji zanika wazna opozycja pisanie — méwienie. Informacje prze-
kazywane w poczcie internetowej, na czatach, czy na forach dyskusyjnych
sa czesto, podobnie jak w odmianie potocznej jezyka, dodawane do siebie
nas zasadzie potokéw skladniowych. Pisownia jest tutaj z punktu widzenia
polskiej normy ortograficznej czgsto wprost skandaliczna. Wystepuja liczne
bedy, ktére thumaczy si¢ po$piechem, spontanicznoscia i emocjonalnym

'8 Por.: A. Lusinska, Reklama a frazeologia. Teksty reklamowe jako Zridto nowych
Jrazeologizmdw, Toruri 2007.

19 Por. P. H. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999; ]. Lizak, Jezyk reklam dla
dzieci, Rzeszow 2005.

2 Por. J. Grzenia, Komunikacja jezykowa w Internecie, Warszawa 20006.
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nacechowaniem komunikatéw. Teksty tworzone sa w pospiechu, pisze si¢
tak, jak sic méwi, bez odpowiedniego skupienia, ktdre zawsze w kulturze
charakteryzowalo proces pisania. Duza rol¢ odgrywaja znaki pomocnicze
Internetu, czyli emotikony i nicki. Norma stalo si¢ pomijanie polskich
znakéw diakrytycznych. Obserwuje si¢ tu niedopuszczalne w innych
niekomputerowych stylach pisanych eksperymenty jezykowe, np. faczenie
cyfr z literami, skracanie wyrazéw, eksperymenty z dwuznakami, wykorzy-
stywanie obcych liter. Czesta jest emocjonalizacja i wulgaryzacja tekstow
internetowych.

Podobne cechy maja krétkie wiadomosci tekstowe, zwane powszechnie
esemesami, wysylane za pomoca telefonii komérkowej?!. Esemesy staly si¢
zjawiskiem masowym. Polacy bardzo czgsto komunikuja si ta droga. Tutaj
dodatkowo naklada si¢ tendencja do skrétowosci i maksymalna konden-
sacja tresci. Znéw mamy tu hybryde mowy i pisma. Jest to nowy sposéb
komunikowania, kt6ry okreslam jako komunikacje hastowa.

Mtodziez chetnie przenosi wzorce z komunikacji internetowe;j i ese-
mesowej do innych typéw tekstéw pisanych. Powoduje to ich erozje, gdyz
obserwujemy tam zanik sprawnosci ortograficznych, ubdstwo skfadni,
dazenie do dodawania informacji bez wigkszej troski o powiazania formalne
i logiczne miedzy poszczegdlnymi cztonami.

Jezyk polski poddany amerykanizacji

Silng tendencja kulturowa zmieniajaca wspétczesny jezyk polski jest
amerykanizacja kultury polskiej i rodzimego jezyka. Globalizacja oznacza
dzisiaj coraz czgéciej amerykanizacje, czyli dominacje we wspdlczesnym
$wiecie kultury amerykariskiej. Amerykanizacja obejmuje rézne poziomy
jezyka polskiego i zachowan komunikacyjnych wspétczesnych Polakéw.
Mamy tu zatem wplywy fonetyczne, leksykalne, stowotwérceze, sktadnio-
we, wyrézniamy tez mode na luz w kontaktach jezykowych, nastawienie
praktyczne, dazenie do maksymalnego uproszczenia komunikatéw.

Juz nawet do$¢ pobiezna analiza leksyki wspétczesnej polszezyzny
pozwala bez trudu zakresli¢ te obszary tresciowe, w ktérych Polacy ulegli
atrakcyjnym wzorom amerykariskim. Po roku 1989 Polak zaczyna dostrze-
ga¢ elementy otaczajacego go $wiata oczyma Amerykanina®. Szczegdlnie

21 Por. E. Wolariska, Szybko.Mobilnie.Skrétowo. Wiasciwosci komunikacyjne, tekstowe
i stylistyczne krotkiej wiadomosci tekstowej, Warszawa 2000.

2 Ekspansja kultury amerykanskiej jest obecnie przedmiotem wielu analiz, por.:
J. Baudrillard, Ameryka, Warszawa 2001; W.J. Burszta, W. Kuligowski, Sequel. Dalsze
praygody kultury w globalnym swiecie, Warszawa 2005; G. Ritzer, Macdonaldyzacja
.fpoieczm';thz, ‘Warszawa 2003.
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jest to widoczne w kilku kregach semantycznych; poréwnajmy stownictwo
zwigzane z komputerem i Internetem, np. skaner, serwer, rZeczywistosé wir-
tualna, e-mail, stownictwo dotyczace nowych realiéw zycia gospodarczego,
ekonomicznego i konsumpcji, np. supermarket, hipermarket, dealer, leasing,
monitoring, manager, dyskont, sponsoring, lobbing, dalej — liczne okreslenia
zwiazane z mediami, np. hit, talk-show, reality show, casting, thriller, teledysk,
videoclzp, news room, Super star. Liczne mamy nazwy z zycia codziennego,
potocznego Polakéw, np. grill, drink, gadget, hot-dog, sorry. Spotyka sie licz-
ne zapozyczenia ukryte, np.: inteligentny, dokladnie, dramatyczny, kultowy,
magiczny™. Coraz czgiciej pojawiaja si¢ zapozyczenia prepozycjonalnego
szyku; poréwnajmy: Rywingate, seks afera, sport telegram, radio reklama, rock
opera, biznes plan, infolinia, agrobiznes. W kulturze polskiej powstala moda
na nadawanie nazw angielskich réznym sklepom, firmom, instytucjom, np.
Dywanoland, Intercom, Fotoland, Extra Shop, Mini Market. Bardzo szybko
przejmowane s3 przez Polakéw nazwy amerykariskich znakéw kulturowych,
tytuly programéw medialnych, filméw, réznych imprez, festiwali. Wplywy
amerykarnskie obejmuja zatem sfer¢ szeroko rozumianej zabawy, rozrywki,
gier komputerowych, spedzania czasu wolnego, sa przez to atrakcyjne dla
mlodziezy i bardzo wysoko wartosciowane. W takiej fascynacji elementa-
mi amerykaniskimi trudno znalez¢ miejsce na odpowiednie przezywanie
i wyrazanie niemodnych i nienowoczesnych — tak zdaje si¢ wszystko
w amerykanizacji méwi¢ — wartosci humanistycznych.

Jezyk polski odbija tendencje postmodernistyczne

Wiele aspektéw nowego $wiata wspotezesnej kultury i dzisiejszego jezyka
polskiego mozemy przyblizy¢ przez postmodernizm. Dyskusja postmodernistycz-
na trwa w Europie i w Stanach Zjednoczonych od lat 60. XX wieku. W Polsce
byla ona spézniona mniej wiccej o dwadziescia lat i rozwingla si¢ dopiero po
przefomie politycznym roku 1989. Rozwdj mysli ponowoczesnej nastapit do-
piero wlatach 90. XX wieku, kiedy przettumaczono na jezyk polski dzieta takich
filozoféw, jak: Jacques Derrida, Jean Baudrillard, Richard Rorty, Jean-Francois
Lyotard, Umberto Eco i upowszechniono my$l Zygmunta Baumana?.

Postmodernizm to bardzo radykalny sposéb myslenia, opisujacy
i tworzacy zarazem kultur¢ Zachodu po upadku wielkich ideologii,

» Por.: E. Mariczak-Wohlfeld, Tendencje rozwojowe wspdtczesnych zapozyczen angielskich
w jezyku polskim, Krakéw 1994; A. Markowski, Jawne i ukryte nowsze zapozyczenia
leksykalne w mediach, |w:] Jezyk w mediach masowych, ]. Bralczyk, K. Mosiotek-
Klosinska (red.), Warszawa 2000, s. 96-119.

2 Por.: Postmodernizm. Antologia przektadsw, R. Nycz (red.), Krakéw 1996; Z. Bauman,
Ponowoczesnosé jako Zrédio cierpien, Warszawa 2000.
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zwlhaszcza wystepujacego przez wieki racjonalizmu. Ciekawie napisat o tym
Z. Sarelo: ,,Podstawowym rysem postmodernistycznego stylu myslenia
i zycia jest negatywna ocena kompetencji rozumu. Wszystkie pozostate
jego cechy jawig si¢ jako pochodne antyracjonalnosci lub jako jej wyraz
w konkretnych dziedzinach zycia. Zanegowanie zdolnosci rozumu ludz-
kiego jest podstawg uprawomocnienia wielosci prawd i zasad moralnych,
odrzucenia obiektywnego sensu rzeczywistosci, teleologicznej wizji Swiata,
zanegowania zasad jednosci i uniwersalnosci oraz deprecjonowania kul-
turowego i spotecznego wymiaru ludzkiej egzystencji”®. Paradoksalnie,
postmodernistyczne myslenie — mimo tak niezwyklego rozwoju nauki
i postepéw techniki w XX wieku — zwatpito w samg ide¢ rozumu i mysla-
cego podmiotu, a takze zrelatywizowalo samo pojecie kultury, jej tworzenie
i opis®®. Obwieszczono koniec metafizyki i etyki opartej na tradycyjnych
warto$ciach kultury judeochrzescijariskiej i europejskiej $wieckiej. We-
dtug zalozen postmodernistycznych naczelna kategoria jest relatywizacja
uznanych wartosci, nie ma prawdy absolutnej, nie moze by¢ uniwersalnej
moralnosci, nie moze by¢ uznanych autorytetéw. Kazdy cztowiek ma jak
najbardziej uprawnione poznanie rzeczywistosci i nie moze tego poznania
narzuca¢ innym. Odrzuca si¢ ide¢ obiektywnosci i prawdy, potepia ideg
jednosci, tadu, systemu, zorganizowanych catosci, a przyznaje si¢ prymat
zasadom pluralizmu, chaosu, jednakowego traktowania réznych zjawisk,
przypadkowosci i wyjatkowosci zdarzen. Najwazniejsze wartoéci tego nurtu
myslenia to wolnos¢ cztowieka, subiektywne spojrzenie na rzeczywistos¢,
tolerancja i poszanowanie odrgbnosci. W postmodernizmie nast¢puje
gwaltowny sprzeciw wobec kazdej formy podporzadkowania sobie dru-
giego cztowieka przez paristwo, jakies grupy, silne jednostki czy systemy
sprawowania wladzy, ideologie, religie, systemy myslenia.

Prad ten zwraca uwage na wszechobecng znakowo$¢ wspélczesnej
kultury. Jeste$my ostatnio osaczeni przez niepoliczalng wprost ilo§¢ réznych
znakéw i tekstow kultury: stéw, obrazéw, dzwickdéw, gestéw, programéw,
instalacji. Podstawowa role w interpretacji tego $wiata kultury odgrywa
jezyk. W postmodernizmie przyjmuje si¢ dowolnos¢ i kreatywnos¢ uzyt-
kownikéw jezyka i, szerzej, kultury, przy stanowieniu i interpretacji réznych
znakéw i tekstéw. Jedyna relacja, ktéra winno si¢ rozpatrywad, jest relacja
miedzy znakami (znak —znak, tekst — tekst, dyskurs — dyskurs, produke
kultury — produkt kultury). W kulturze postmodernistycznej zanikaja

» 7. Sarelo, Postmodernistycany styl myslenia i zycia, [w:] Postmodernizm. Wyzwanie
dla chrzescijanstwa, Poznaii 1995, s. 10.

% Por. fundamentalng rozprawe na ten temat J.A. Majcherka, Zrédta relatywizmu
w nauce i kulturze XX wicku. Od teorii wzglednosci do postmodernizmu, Krakéw
2004.
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podstawowe dualne opozycje, liczy si¢ tylko réznica. Nie ma wigc opozycji
miedzy sacrum a profanum, migdzy tym, co pospolite a wzniosle, oficjalne
i nieoficjalne, miedzy sztuka wysoka a popularna. W postmodernistycz-
nym tekscie kultury wszystkie zabiegi formalne i te$ciowe sa mozliwe jak
w reklamie. Mozliwe sa wszelkie zabiegi rekombinacyjne w stosunku do
tradycji, do réznych kultur i réznych, nawet najbardziej niejednorodnych
tekstéw. Teksty postmodernistyczne programowo wykorzystuja pastisz,
parodie, ironi¢, mieszanie styléw, nieoczekiwane skojarzenia i modyfikacje,
gre znaczeniami. Dla wielu twércéw medialnych tekstéw kultury jezyk jawi
si¢ jako ogromny rezerwuar lekseméw, frazeologizméw, skrzydlatych stow.
Mozna z tego rezerwuaru dowolnie czerpad i zestawia¢ nawet w najbardziej
nieoczekiwane polaczenia rézne elementy. Myslenie postmodernistyczne
dowartosciowalo takze pospolitos¢, ktdra na poziomie jezyka jest modna
dzisiaj potocznoscia. Po roku 1989 nastapita w Polsce ekspansja potocz-
nosci, wszechobecny staje si¢ luz, epatowanie brzydota, wulgarnoscia.
Postmodernizm, wskazujac na wolno$¢ méwienia jako pierwsza oznake
wolnosci cztowieka, posrednio przyzwala na wulgaryzacje jezyka polskie-
go. Z pospolitoécia i potocznoscia wiaze si¢ karnawalizacja, nieustajaca
ludyczno$¢, zabawa, rozrywka. Kultura postmodernistyczna eksponuje
luz w méwieniu i pisaniu. Przejawia si¢ to, po pierwsze, w warstwie fo-
nicznej badz graficznej komunikatéw. Wiele tekstéw méwionych cechuje
niedbalo$¢ fonetyczna, niekiedy styszymy po prostu betkot. Teksty pisane
zawieraja takze wiele réznych bledéw. Postmodernizm zachwial polska
normg jezykows i kultura mowy ojczystej. Po wtére, bylejakos¢ panuje
w zawartosci treSciowej wypowiedzi, co wynika z obnizenia sprawnosci
jezykowej wspélczesnych Polakéw. Jezykoznawcy zastanawiaja si¢ nad
liberalizacja przepiséw ortograficznych, a nauczyciele dyskutuja o liczbie
dopuszczalnych bledéw na egzaminach. Calkowicie upada interpunkgja,
szerzy si¢ prymitywizm skladniowy. Rozszerza si¢ w wypracowaniach ucz-
niéw odmiana méwiono-pisana, czyli hybryda mowy i pisma.

Przecigtny Polak, zwyczajny uzytkownik jezyka polskiego, najczesciej
nie styszal o postmodernizmie i nawet nie zdaje sobie sprawy z tego, ze taki
prad w ogdle istnicje. Idee postmodernistyczne wywieraja jednak ogromny
wplyw na jezyk polski, sa bowiem rozpowszechniane przez media, ktére
wedhug tych zalozeri produkuja miliony wspélczesnych przekazéw kultu-
rowych. Jest to zatem postmodernizm praktyczny.

Postmodernizm wplywa na jezyk polski przez upowszechnienie nowej
aksjologii. Na pierwszym miejscu jest tu wolno$¢, nastgpnie tolerangja,
a potem wartosci pragmatyczne, hedonistyczne, zwiazane z konsumpgja;
poréwnajmy modne wyrazy tego pradu: atrakcyjnosé, profesjonalizm,
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kreatywnosé, nowost, nowoczesnosé, moda, wolnos¢ wyboru, oryginalnosé,
pluralizm, komfort, seks, przyjemnosé, odczucie, rozgkosz. W przestrzeni
publicznej postmodernizm narzuca jezyk na sprzedaz, traktowany bardzo
liberalnie co do organizacji formalnej i semantycznej zawartosci tekstu.
Czgsto jest to bardzo emocjonalny jezyk przesady, nawet hiperboli, jezyk
zabawy, nieustannego show, intertekstualnych skojarzen, jezyk dazacy do
zaskakiwania i prowokowania odbiorcy. Taki nowy jezyk polski dobrze
wspdlgra z postmodernistycznymi tezami pospolitosci, fragmentarycznego,
chaotycznego, medialnego odbioru rzeczywistosci, osiggania subiektywnej
prawdy wedlug réznych paradygmatéw myslenia, gier jezykowych i wy-
znacznikéw spolecznych.

Przedstawitem wyzej kilka istotnych czynnikéw radykalnie zmienia-
jacych jezyk polski. Analizujac perspektywy ksztalcenia humanistycznego,
nalezy zada¢ pytanie, jak w tym jezyku — konsumpcyjnym, medialnym,
zamerykanizowanym, dazacym do skrétowosci, wreszcie na modle post-
modernistyczng relatywizujacym wszystko, mowié i pisa¢ o wartosciach
humanistycznych, ktére dzisiaj nie interesuja wielu Polakéw, bo wyzej
ceni si¢ nowg aksjologie. Jak w tym nowym jezyku, ktéry swietnie chwyta
miodziez, powtarzaé ,,wielkie zaklecia ludzkosci™?

Oméwione dzialanie na jezyk poteznych pradéw kulturowych wspét-
czesnosci rodzi szereg kryzysow, jesli chodzi o plaszczyzng parole. Mozna
tu wyréznié¢ takie kryzysy, jak: kryzys rozumienia semantyki wyrazéw,
kryzys budowy i rozumienia sensu zdan, kryzys ortografii i interpunkgji,
kryzys tworzenia dhuzszych tekstéw. Na plaszczyinie langue najwazniej-
szy jest — wedtug moich badani — kryzys wysokiej odmiany jezyka, ktéra
weze$niej byta nazywana odmiana literacka. To wlasnie ta odmiana nadaje
si¢ najlepiej do przekazywania i utwierdzania formacji humanistycznej. Jej
kryzys przejawia si¢ w zaniku wielu wyrazéw z wysokiej odmiany jezyka,
zwlaszcza przymiotnika i nazw wartosci humanistycznych. Wspélczesny
Polak ma czesto klopoty z nazwaniem takich czy innych pozadanych spo-
fecznie postaw, przezy¢ wewnetrznych czy wartosci moralnych.

Przekazywanie formacji humanistycznej przez jezyk polski to dzisiaj
bardzo trudne zadanie. Przeciez mamy kryzys jezyka, obwieszczono tez
kryzys kultury i ogélnie humanistyki®’. Jednak jest ono mozliwe. Musi-
my wiele pracowa¢ nad wyksztalceniem u uczniéw wysokiej (literackiej)
odmiany jezyka, trzeba ciagle przyklada¢ wielka wage do rozwoju ich
umiejetnosci jezykowych, jezyk jest bowiem kluczem do formacji humani-

¥ Por.: Humanistyka przefomu wiekéw, ]. Kozielecki (red.), Warszawa 1999; ciekawy jest
tez numer ,,Znaku” z pazdziernika 2009 r. zatytulowany Bankructwo humanistyki?,
por. artykut M. Januszkiewicza, Czy mamy dzis kryzys humanistyki? , s. 68-79.
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stycznej. Metody pracy nad jezykiem sa doprawdy rézne i bardzo wiele zalezy
od nauczyciela, ktéry w tym procesie stanowi bardzo wazne ogniwo. Dobry,
dziatajacy z pasja nauczyciel potrafi zapali¢ swoich uczniéw do pracy nad
jezykiem polskim i przekaza¢ im o wiele wigcej niz wymagaja tego standardy
szkolne. Musimy zwlaszcza umie¢ zacheci¢ uczniéw do czytania i tworzenia
whasnych, oryginalnych tekstéw. Od nas, nauczycieli, zalezy, czy lekcje beda
odpowiednio zorganizowane, atrakcyjne, ciekawe. Nalezy szukaé réznych
sposobéw dotarcia do ucznia. Nie mozna ciagle powtarza¢ tych samych sche-
matéw lekeji. Musimy by¢ ofensywni w programach autorskich®®. Ogromna
role w procesie edukacyjnym odgrywaja zajecia pozalekeyjne. Nauczyciel
powinien by¢ otwarty na tego typu prace z mlodzieza, gdyz owa praca daje
znakomite rezultaty pedagogiczne. Wycieczki szkolne, jako ,wyjscie do $wia-
ta’, kétka zainteresowari, warsztaty dziennikarskie, zespoly teatralne, grupy
milo$nikéw historii, przygotowania do konkurséw i olimpiad, zwlaszcza tych
humanistycznych — oto proste i skuteczne Sciezki pracy nad jezykiem i formacja
humanistyczna. Dzisiaj nalezy w pracy z uczniami zwréci¢ szczegdlng uwage
na rodzaj tworzonej przez nich refleksji o cztowieku w $wiecie wspétezesnym,
o jego wielkosci i niedoskonatosci. Taka refleksje uczniowie chetnie podejmuyja.
Przy okazji méwimy o wielkich wartosciach humanistycznych.

I na koniec moich rozwazan poréwnajmy bardzo trafng opini¢ Michata
Januszkiewicza: , Waznos¢ humanistyki postrzegam przeto nie w o$wiecenio-
wym typie refleksji, gloszacej tryumfalny pochéd ku lepszemu $wiatu w imig
idei postepu i stalego przyrostu wiedzy, ale w jej zdolnosci do zdawania sprawy
z tego, kim jeste$my w $wiecie, ktéry stal si¢ arena niejednoznacznosci, zmien-
nosci i niepewnosci. Czowiek, ktérym powinna zajmowac si¢ wspéczesna
humanistyka, nie jest juz dhuzej trwala i stabilna istota, lecz jawi si¢ jako niego-
towy, zmuszony do nieustannego autodefiniowania”*. Autor tej opinii bardzo
dobrze faczy ,,dawng” humanistyke z nowymi tendencjami. To wspaniale, jak
mimo kryzysu czlowiek caly czas jest w centrum, a jego wielkos¢ i upadek
w $wiecie wspdlczesnym staramy si¢ zrozumie¢ gléwnie przez jezyk. Praca nad
jezykiem jest takze praca nad formacja humanistyczna.
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28 Por.: M. Karwatowska, Uczer w swiecie wartosci, Lublin 2010.
¥ M. Januszkiewicz, Czy mamy dzis kryzys humanistyki?, ,,Znak”, pazdziernik 2009,
s. 79.



